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Что такое инновации? 
 

Одной задач текущего времени является развитие инноваций. Для этого 
необходимо не только создавать новые технологии, но и одновременно осуществлять их 
эффективное внедрение и адаптировать их для повседневной жизни. А это в свою очередь 
послужит росту национального богатства и улучшению жизни людей.  

Инновации делятся на три вида: технологические, маркетинговые и 
организационные, причем технологические инновации могут быть процессными и 
продуктовыми.  

Технологические инновации – это конечный результат инновационной 
деятельности, получивший воплощение в виде нового, либо усовершенствованного 
продукта или услуги, внедренных на рынке, нового либо усовершенствованного процесса 
или способа производства (передачи) услуг, используемых в практической деятельности. 

В промышленном производстве продуктовые инновации включают в себя разработку 
и внедрение в производство технологически новых и значительно усовершенствованных 
продуктов. В строительстве – это, например, использование новых строительных 
материалов, обладающих повышенными эксплуатационными и потребительскими 
качествами. В сфере услуг – разработка и внедрение принципиально новых услуг, 
совершенствование существующих услуг путем добавления новых функций или 
характеристик, значительные улучшения в обеспечении услугами.  

Процессные инновации включают в себя разработку и внедрение технологически 
новых или технологически значительно усовершенствованных производственных методов. 
Инновации такого рода могут быть основаны на использовании нового производственного 
оборудования, и/или программного обеспечения, новых технологий.  

Маркетинговые инновации – это реализация новых или значительно улучшенных 
маркетинговых методов, охватывающих существенные изменения в дизайне и упаковке 
продуктов; использование новых методов продаж и презентации продуктов (услуг), их 
представления  и продвижения на рынки сбыта; формирование новых ценовых стратегий. 
Они направлены на более полное удовлетворение потребностей потребителей продуктов, 
открытие новых рынков сбыта, расширение состава потребителей продуктов и услуг с 
целью повышения объемов продаж. 

Организационные инновации – это реализация нового метода в ведении бизнеса, 
организации рабочих мест или организации внешних связей. Данные инновации 
направлены на повышение эффективности деятельности организации путем снижения 
административных, путем повышения удовлетворенности работников организацией 
рабочих мест (рабочего времени), повышения производительности труда.  

Инновации должны быть новыми для организации (не обязательно новыми для 
рынка). Не имеет значения, были разработаны инновационные продукты самой 
организацией или другими организациями.  

 
Для сведения. Уровень инновационной активности за 2017 год составил 6,4%.  

 
Статистика – это просто интересно! 

 


